
ล ำดับท่ี ตัวช้ีวัดและเป้ำหมำย ค ำอธิบำย เป้ำหมำยมหำวิทยำลัย คณะมัณฑนศิลป์

1 จ ำนวนผลงำน Showcase ในเว็บไซต์และโมบำยแอป

พลิเคชัน SILPHA

ผลงำนของอำจำรย์ นักศึกษำ ศิษย์เก่ำ หรือศิลปิน

ภำยนอกมหำวิทยำลัย

มำกกว่ำ 500 content จำก UGC 60

2 จ ำนวนผลงำน Marketplace ในเว็บไซต์และโมบำย

แอปพลิเคชัน SILPHA

ผลงำนของอำจำรย์ นักศึกษำ ศิษย์เก่ำ หรือศิลปิน

ภำยนอกมหำวิทยำลัย

- 60

3 จ ำนวน Content ด้ำน Creative Knowledge ใน

เว็บไซต์และโมบำยแอปพลิเคชัน SILPHA

บทควำมหรือ VDO ของอำจำรย์ นักศึกษำ ศิษย์เก่ำ

 หรือศิลปินภำยนอกมหำวิทยำลัย

- 30

4 จ ำนวนงำนท่ีเปิดรับสมัครในเว็บไซต์และโมบำยแอป

พลิเคชัน SILPHA

งำนท่ีเปิดรับสมัครท้ังภำยในและภำยนอก

มหำวิทยำลัย

- 5

5 จ ำนวน Event ในเว็บไซต์และโมบำยแอปพลิเคชัน 

SILPHA

Event ของคณะ มหำวิทยำลัย และหน่วยงำน

ภำยนอกมหำวิทยำลัย

- 10

6 จ ำนวนบุคลำกรท่ีเข้ำร่วมโครงกำร "กำรพัฒนำนัก

สร้ำงสรรค์และศิลปิน ในกำรจัดต้ัง Arts & Wellness 

Center เพ่ือบูรณำกำรศำสตร์และศิลป์ต่อยอดสู่กำร

สร้ำงควำมผำสุกของสังคม"

บุคลำกรสำยวิชำกำร 10 คน 5

7 จ ำนวนคนท่ีสนใจและมำรับบริกำรในโครงกำร "กำร

พัฒนำนักสร้ำงสรรค์และศิลปิน ในกำรจัดต้ัง Arts & 

Wellness Center เพ่ือบูรณำกำรศำสตร์และศิลป์ต่อ

ยอดสู่กำรสร้ำงควำมผำสุกของสังคม"

บุคลำกรของมหำวิทยำลัย และประชำชนท่ัวไป 100 คน/ปี 20

กำรก ำหนดค่ำเป้ำหมำยตำมยุทธศำสตร์ท่ี 4 ประจ ำปีงบประมำณ พ.ศ.2565  คณะมัณฑนศิลป์ มหำวิทยำลัยศิลปำกร



ล ำดับท่ี ตัวช้ีวัดและเป้ำหมำย ค ำอธิบำย เป้ำหมำยมหำวิทยำลัย คณะมัณฑนศิลป์

8 จ ำนวน Key Opinion Leader (KOL) ท่ีสำมำรถสร้ำง

กระแสกำรรับรู้ต่อช่ือเสียงของมหำวิทยำลัยในวงกว้ำง

จ ำนวนบุคลำกร นักศึกษำ หรือศิษย์เก่ำท่ีสำมำรถ

เป็น  KOL ให้กับมหำวิทยำลัย

- 10

9 User register เว็บไซต์และโมบำยแอปพลิเคชัน 

SILPHA

จ ำนวนบุคลำกร นักศึกษำ หรือศิษย์เก่ำท่ีลงทะเบียน

เข้ำใช้งำนเว็บไซต์และโมบำยแอปพลิเคชัน SILPHA

มำกกว่ำ 2,000 user ไม่น้อยกว่ำ 50% ของ

จ ำนวนบุคลำกรและนักศึกษำ

10 จ ำนวนกำรมีส่วนร่วม กำรโปรโมท และกำร

ประชำสัมพันธ์ข่ำวสำรของมหำวิทยำลัยทำง Social 

Media

จ ำนวน Participate ท่ีมีต่อข่ำวสำรของมหำวิทยำลัย ไม่น้อยกว่ำ 100,000 

conversion/ปี

Participate ไม่น้อยกว่ำ 

10% ของจ ำนวนบุคลำกร

และนักศึกษำ


